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. Comportamiento de lectura

Los suscriptores de getAbstract
son mMas avidos lectores de no
ficcidn que los no suscriptores.

Los suscriptores en particular
buscan conocimientos
relevantes para su desarrollo
personal y profesional.

Los suscriptores de getAbstract
adquirieron casi 20 libros durante
los Ultimos 12 meses, el doble
gue no suscriptores.



Los suscriptores dan altas

calificaciones a

getAbstract en

parametros de medicion clave

92 %

712 %
712 %

de los suscriptores de
getAbstract estan de
acuerdo en que el servicio

‘..presenta autores y libros que
de otra manera quizds no habria
considerado comprar”.

de los suscriptores de
getAbstract dicen que es
mas probable que compren
libros de autores que
getAbstract recomienda.

de los suscriptores de
getAbstract son mas
propensos a comprar los
libros que getAbstract

recomienda.



Los suscriptores estan muy de acuerdo en
que getAbstract estimula su interés en los
libros

de los suscriptores
8 8 o/ consideran a getAbstract
O como una fuente confiable

para encontrar contenido
relevante.

dice que getAbstract les
8 4 (y ayuda a tomar decisiones
O mejor informadas para

comprar libros.

dice que enterarse de

7 libros y autores por
6 0/ parte de getAbstract
O aumentala probabilidad

de compra del libro.




Intereses de lectura de suscriptores
(desglose por género)

Los suscriptores de getAbstract tienen un
mayor interés por géneros de no ficcion y
muestran un interés especifico en temas
de carrera y desarrollo personal.

¢Cual de los siguientes
tipos de libros de no

ficcion disfruta leer? Suscriptor  No suscriptor
a» o>
Liderazgo / Gestién / —— 85%  33%

Estrategia

Desarrollo personal /
Consejos de vida

79%  36%

Desarrollo profesional /
Habilidades

65% 38%

Memorias / Biografias / 49%  46%

Autobiografias

Historia 37% 54%

Salud / Bienestar 49%  41%

Ciencia o Tecnologia 50% 39%

Economia 49% 27%

Politica 34%  32%



Razones principales para comprar libros
(suscriptores versus no suscriptores)

Los suscriptores de getAbstract califican
el “servicio de resumenes de libros”
como el motivador mas importante para
la compra de libros.

Suscriptor No suscriptor
D D

Servicio de resumenes

de libros SE— 72% - 32%
Boca a boca S 50% 43%
Resefiasenlinea b 0 43%  43%
Conocimiento del autor e 34% 49%
Muestras de libros / Avances & 0o 34% 40%
Medios sociales 18% 36%
Premios / Distinciones e 2%  27%

de ventas
Boletines de S e 20% 12%

editoriales o
librerias



Compra de libros en los ultimos 12 meses

Los suscriptores de getAbstract
compraron casi 20 libros durante los
ultimos 12 meses, el doble de libros
adquiridos por no suscriptores.

Cantidad de libros comprados durante
los ultimos 12 meses:

Suscriptor No suscriptor
D D

10.5
Impresos r 6.2

iolibros D -3
Audiolibros D 5.3
8.9

- CE—
Digitales ) .

19,3 compras promedio
9,5 compras promedio

% que disfruta mucho/
algo leer libros

82% 92%



I Contactos del proyecto

Leah Hunt

leah@summit-rsrch.com

Scott Baynton

scott@summit-rsrch.com

(770) 673-0930
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